1. DATOS INFORMATIVOS

Dominio:
Area:
CARRERA/PROGRAMA : Maestria en Estrategias Digitales de Marketing y Comunicacién
Asignatura: Analitica y planificacién digital
NRC: N° horas
Plan de estudios: -
H. aprendizaje en contacto con el docente: 8

Prerrequisitos:

H. aprendizaje auténomo: 64

Periodo académico:
H. aprendizaje practico-experimental:

Docenteo o Co-
Docente 1:

Grado académico y titulo

profesional: Co-Docente 2:

Grado académico y titulo profesional:

Ph.D en Ciencias de la

Marco Lépez Paredes . .
Comunicaciédn.

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura Analitica y Planificacién Digital desarrolla competencias para analizar e interpretar datos provenientes de entornos digitales,
utilizando métricas, KPI y herramientas de analitica para apoyar la toma de decisiones estratégicas. El curso aborda metodologias de planificacion
digital orientadas a objetivos, audiencias y evaluacion de resultados, integrando visualizacion de datos, automatizacion y criterios éticos en el uso
de informacion.

3. DESCRIPCION DE COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COMPETENCIAS RESULTAD DE

COMPETENCIAS RESULTADOS DE APRENDIZAJE DE LA

TRANSVERSALES

INTERDISCIPLINARES DEL
DOMINIO

APRENDIZAJE DE LA
CARRERA

ASIGNATURA

Critico y analitico

Investigacién social,
inter y transdisciplinaria
que fortalezca el
aprendizaje, la
vinculacién y el impacto
social, desde la
aplicacién de diversos
métodos.

RdA 1:Desarrollar
planes de marketing
y comunicacién
digital con
perspectiva ética y
humanista orientados
a la sostenibilidad,
el bienestar social,
la diversidad
cultural y la

RdA

analitica digital.

1lEvaluar estrategias de marketing
y comunicacién con herramientas de

responsabilidad
socioambiental
Creativo, innovador |Incorporacidén de las RdA3: Integrar RdA 2: Diseflar planes estratégicos
y emprendedor tecnologias digitales en conocimientos basados en métricas y andlisis de datos.

las humanidades para la
gestién de la informacidn,
el empoderamiento y la
participacién.

avanzados de
marketing inbound,
social media,
experiencia del
cliente digital,
SEO, SEM e
inteligencia
artificial en
estrategias de
atraccién, interaccid
n y fidelizacién del
consumidor

RDA 5. Proponer respuestas a
desafios organizacionales
complejos en el contexto del
marketing y la comunicacion
digital.

RdA 3: Integrar modelos predictivos y tendencias en la

toma de decisiones digitales.




4. EVALUACION DE LOGROS DE APRENDIZAJE

Resultado de aprendizaje

Definicién del
criterio de
evaluacién del RAA

Ponderacién
(en

Nivel de logro alcanzado al RdA

lcanzado con lencia (A)

P je
sobre 100)

45,00 - 50,00

Alcanzado muy bueno (B)
40, 00 - 44,99

Alcanzado bueno C
30,00 - 39,99

Pendiente de alcanzar (D)
29,99 y menos

DIMENSION DEL CONOCIMIENTO
(conceptos, hecho,
procedimientos o principios)

Evaluar estrategias de
marketing y comunicacién con
herramientas de analitica
digital.

Evalta criticamente
estrategias de
marketing y

Analiza con profundidad
las estrategias de

Analiza adecuadamente las
estrategias de marketing y

Aplica las estrategias
de marketing y

Usa las estrategias
de marketing y

Conocimiento procedimental y
ético sobre las estrategias de

Disefnar planes estratégicos
basados en métricas y
andlisis de datos.

Integrar modelos predictivos
y tendencias en la toma de
decisiones digitales.
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toma de decisiones
digitales.

predictivos y tendencias
en la toma de decisiones

digitales.

en la toma de decisiones
digitales.

estructura y
justificacioén.

predictivos y
tendencias en la toma
de decisiones
digitales.
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estudio de casos, debates estructurados y trabajo colaborativo en salas pequefias con roles definidos y productos concretos.
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