1. DATOS INFORMATIVOS

Domin. Identidades, educacién, culturas, comunicacién y valores.

Area: |
CARRERA/PROGRAMA : Maestria en Estrategias Digitales en Marketing y Comunicacién
Asignatura: Inteligencia Artificial y Produccién Digital
NRC: N° horas 3
Plan de estudios:
— H. aprendizaje en contacto con el docente: 48
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Periodo académico:

Docenteo o Co-
Docente 1:

Jorge Cruz-Silva,
PhD

‘ Breve resefia de la actividad
Investigador del OdeCom. Coord

2025-02

Grado académico
y titulo Co-Docente 2:
profesional:

Doctor en
Comunicacién e
Informacién
Contemporénea

del Grupo de Investigacidén en
‘Indicacién de horario de atencién al estudiante:

Tutoria presencial:
Tutoria virtual:

Teléfono:0958784716
Correo electrénico:

H. aprendizaje auténomo: 0

Breve resefia de la actividad académica y/o profesional:

H. aprendizaje practico-experimental:

Grado académico y titulo
profesional:

jacruz@puce.edu.ec

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA
La asignatura esta orientada a la integracion de tecnologias emergentes en la creacién de contenido digital, combinando
fundamentos éticos, humanistas y sostenibles con aplicaciones practicas de la IA en el ambito del marketing y la
comunicacion. A lo largo del curso, los estudiantes desarrollan competencias para aplicar herramientas de automatizacion
y generacion de contenido, evaluar el impacto de la |A en la experiencia del consumidor y personalizar estrategias
comunicacionales basadas en datos. Ademas, se fomenta la creatividad, la innovacion y el pensamiento critico mediante
el disefio de contenidos multimedia impulsados por IA, considerando no solo su efectividad técnica, sino también su
dimension social, cultural y ambiental.

3. DESCRIPCION DE

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COMPETENCIAS COMPETENCIAS RESULTADOS DE RESULTADOS DE APRENDIZAJE DE LA
T SVERSALES DISCIPLINARES APRENDIZAJE DE LA ASTGNATURA

DEL DOMINIO CARRERA

4.

Incorporacién de

las tecnologias

digitales en las

humanidades para

la gestidén de la
Comprometido 1nformac1§n, el Aplicar inteligencia artificial en

. P empoderamiento y _ ~ . .

social, politica y 1a Disefio de contenidos la produccién y automatizacidén de
ambientalmente articipacién multimedia impulsados contenido digital.

P P . por IA, desde el
?reatlvo, 7. Valoracion de analisis de
innovador, comunidades digitales.

las artes, las
emprendedor

letras, los
saberes, como
fundamento de la
memoria, la
creatividad y la
sensibilidad
humana.

Motivado a ser méas

1. Produccién de
discursos
légicos,
criticos y
creativos,
ubicados en su
contexto
sociocultural,
para el
desarrollo de
las destrezas
comunicacionales
en distintas
lenguas,
lenguajes y
soportes.

Aplicacién de
pensamiento critico y
liderazgo estratégico
frente a desafios
digitales.

Evaluar el impacto de la IA en la
experiencia del consumidor y la
personalizacién de contenidos.

Critico y analitico

Integracién de
inteligencia

6. Autorregulacién y artificial, inbound
marketing, SEO, SEM,
social media y
experiencia digital en
estrategias.

participacion responsable
en las relaciones
interpersonales con
orientacion a la busqueda
de alternativas de
solucion creativas ante
los desafios del entorno.

Integrar herramientas de IA en
estrategias de marketing digital.




4. EVALUACION DE LOGROS DE

APRENDIZAJE

Resultado de aprendizaje

Definicién del
criterio de

Ponderacién (en
porcentaje sobre

DIMENSION DEL CONOCIMIENTO (conceptos, hecho,
procedimientos o principios)

evaluacién del RdA 100)
Evalua criticamente
herramientas de IA 338 Conocimiento procedimental y ético sobre tecnologias
aplicadas a la generativas
creacién de contenido
Crea contenidos
, . originales asistidos L. . . - .
Aplicar IA en la produccidn poigiA segtn Lste 339 Produccién multimedia y criterios de calidad en
y autor‘natlz.?tC}on de criterios de calidad contextos digitales
contenido digital ) )
y pertinencia
Justifica
estratégicamente sus - P . .
elecciones 345 Conocimiento estratégico y relacional aplicado al
tecnolégicas y disefio de contenidos
narrativas
Analiza criticamente
los efectos de la
personalizacién 33% Relacién entre tecnologia, consumidores y ética digital
automatizada en las
audiencias
Evaluar el impacto de la Ia |Interpreta el
: ; funcionamiento de . . . .
en la experiencia del alllgoiitmo; de 332 Funcionamiento técnico de algoritmos en contextos
consumidor y la . de marketing digital
personalizacién de contenidos|S€9gmentacion vy
recomendacién
Propone estrategias
de personalizacidn 345 Aplicacion préctica y estratégica de datos e IA en
aplicando IA con ’ marketing
base en datos
Relaciona
herramientas de IA . . .
con etapas clave de 335 Pensamiento estratégico y estructural en marketing
una estrategia de digital
marketing digital
Evalta casos de uso
Integrar herramientas de IA |reales de IA en 33% Estudio de casos y analisis critico aplicado
en estrategias de marketing campafias de marketing
digital
Disefla una propuesta - ~ - L
d; campiﬁa Esaigo 345 Disefio de campaiias digitales y aplicacién de

herramientas de IA

tecnologias emergentes




5. METODOLOGIA

6. RELACION RESULTADOS DE APRENDIZAJE, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJES Y DIMENSION DEL CONOCIMIENTO

RESULTADOS DE APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA

Semana

DIMENSION DEL CONOCIMIENTO
(conceptos, hecho, procedimientos o
principios)

Cultura digital, sociedad de la
informacion, ética tecnoldgica

2
Tecnologias generativas y andlisis critico
3
Produccién digital automatizada y ética
4
Personalizacién automatizada,
segmentacion y ética
5
Narrativa digital, coherencia
transmedia, disefio asistido
6
Marco legal, principios éticos y
sostenibilidad tecnoldgica
7
Pensamiento estratégico, integracion
tecnoldgica
8

Evaluacién integral del proceso,
autoandlisis, transferencia
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